chcine

Agéncia Macional
do Cinema

Revista de Cinema/ - Noticias, quinta-feira, 10 de

~ dezembro de 2015
AGENCIA NACIONAL DO CINEMA, ANCINE,
ROSANA ALCANTARA, AUDIOVISUAL, FUNDO

Formagao de publico para o cinema
nacional

Enquanto o cinema brasileiro aumenta a
producdo a cada ano, e se faz necessarios
investimento publico, patrocinio, formacao
profissional e qualidade artistica, outra questao
importante, e que também requer bastante
atencdo, é a formacdo de publico. As
universidades tém tido um papel importante
nesta area, assim como os cineclubes e a¢fes
institucionais da Ancine, Secretaria do
Audiovisual, ProAC e Spcine, que promovem o
acesso dos jovens ao cinema brasileiro. "A
discussao sobre formacg&o de publico ainda esta
dando seus primeiros passos no Brasil.
Historicamente, pouco se produziu em termos
de estudo de audiéncia, economia do
Audiovisual, recepcao, estratégias de
langamento, ocupacao de salas e, € claro, isso
tudo se traduz diretamente na auséncia do
debate sobre formacao de publico", afirma
Luciana Rodrigues, presidente do Férum
Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual
(Forcine).

Segundo Luciana, isso se deve a diversos
fatores, entre eles, uma "cultura de
informalidade" que aos poucos vem mudando.
"Como ainda ndo conseguimos construir um
mercado nem uma Industria Cinematografica
sélida, nao nos preocupamos em nos
organizarmos no sentido de entender o que sdo
0s publicos brasileiros e como chegar até eles",
explica. Felizmente, isso parece estar mudando,
segundo ela, gracas a criagdo da Ancine e as
politicas publicas nos ultimos anos, a produgéo
de estudos pelo Observatorio do Cinema e
Audiovisual e a prépria cota de producdo nos
canais de acesso condicionado.

Dentro das universidades, diz Luciana, essas
preocupacdes comegcam a aparecer ainda muito
timidamente. "O ideal seria que isso fosse

objeto de estudos sistematicos e mais
profundos, inclusive, em forma de
especializacdes em areas multidisciplinares,
como economia, direito, publicidade, engenharia
de producgéo”, orienta.

Formacao é aprovada por lei

Em 2014, foi aprovada a Lei 13.006, de autoria
do senador Cristovam Buarque, que acrescenta
a Lei de Diretrizes e Bases da educacéo
nacional um dispositivo que torna a exibicdo de
filmes de producédo brasileira obrigatdria nas
escolas de ensino basico. A partir dai, o
Ministério da Cultura organizou um grupo de
trabalho, com a Ancine e diversas associacdes
da sociedade civil, para pensar qual a melhor
forma e o melhor caminho para regulamentar
esse dispositivo. "E preciso pensar nos
conteudos que serdo disponibilizados, para que
sejam conteudos adequados, que atendam as
grades curriculares. Essas obras devem se
tornar aliadas do professor dentro da sala de
aula. Para a Ancine, esse é um viés importante
e necessario para a formacao de plateia”, afirma
a diretora da Agéncia Nacional do Cinema,
Rosana Alcéantara.

Do ponto de vista educacional, formar o publico
significa, por exemplo, dar condi¢cbes justamente
para os estudantes conhecerem as producgdes
nacionais, de forma a aprecia-las e estuda-las
como linguagem, para terem condi¢bes de
compreendé-las. "Nossos jovens néo se
reconhecem nas nossas obras”, alerta Luciana.
Nesse sentido, ressalta: o uso das producdes
nacionais nas escolas deve estar além de
simplesmente exibi-las. "Devemos ter disciplinas
que estudem o Audiovisual, que ajudem os
estudantes a entender seus mecanismos, a
histdria do nosso cinema, tal como ocorre com a
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literatura. Compreender nosso Audiovisual é
um caminho importante para aprecia-lo, para
formar publico estavel e também ocupar cada
vez mais outras janelas, pois nossos jovens
estédo muito mais familiarizados com filmes e
seriados na rede do que nas salas de
exibicdo", diz. Outra questao essencial é ter
diversidade, com obras que dialoguem com
diferentes geracbes e géneros.

Rosana Alcantara, diretora da Ancine,
defende um cinema com conteldo diversificado
para atender as diferentes demandas de
publico. © Rafael Castilho

Rosana concorda. Ainda que o Brasil tenha
conseguido levar milhGes de espectadores as
salas de cinema para assistir a producdes
nacionais nos ultimos anos, o publico desses
filmes é, na sua maioria, a juventude que
presencia essa linguagem na internet, na TV
fechada e na TV aberta, e que prestigia essas
obras também no cinema. "Precisamos ter
mais filmes com diversidade de temas, de
contetdo e de formato que disputem esse
publico nas salas de cinema. Nesse sentido, a
manutencdo da Cota de Tela se apresenta
como um dos importantes mecanismos para
buscarmos essa diversidade", defende a
diretora da Ancine.

Incentivo a circulacédo para além da distribuicao
comercial

Para além do circuito comercial, a
intensificacdo de mostras e festivais demonstra
gue existe um aquecimento da producéao
Audiovisual que precisa circular, ser vista e
encontrar o seu publico. Nesse sentido,
Rosana afirma que a Secretaria do
Audiovisual e a Ancine vém trabalhando
mecanismos de fortalecimento de circuitos ndo
comerciais. Outro ponto relevante sdo as obras
gue comegam pequenas, mas conseguem
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fidelizacdo do publico e fazem com que a
distribuicdo aumente. "Nos Ultimos dois anos,
vimos isso acontecer com 'Hoje Eu Quero
Voltar Sozinho', um filme que comecou
pequeno e que, gragas a midia, a internet e ao
boca a boca, foi ampliando seu circuito. E esse
ano aconteceu novamente com 'Que Horas Ela
Volta?', que comegou com uma perspectiva e,
rapidamente, apds o primeiro final de semana,
teve sua distribuicdo ampliada a partir do apelo
do filme e da forma como foi trabalhado pelas
midias alternativas e recebido pelo publico."

H& outros exemplos, de produtores
experimentando novas formas de distribuigéo
com o objetivo primeiro de ganhar mais publico.
Livia Almendary, da Taturana Mobilizagao
Social, cita o caso de Rodrigo Siqueira, que em
2010 lancou "Terra Deu, Terra Come",
simultaneamente, nos cinemas e em
cineclubes do Brasil inteiro, e 0 mais recente
"Quase Samba", de Ricardo Targino, que teve
distribuicdo comercial da Vitrine Filmes, mas
também contou com um circuito popular
simultdneo aos cinemas, 0 que praticamente
duplicou seu publico. Segundo ela, os cinemas
também estdo mais preocupados em criar
alternativas, como debates e outras atividades
especiais dentro das préprias salas, para atrair
mais publico.

Na esfera publica, ha iniciativas como a da
Spcine, que oferece editais para estimular o
lancamento de filmes produzidos na cidade e
estd transformando equipamentos publicos
como CEUs e alguns centros culturais em
cinemas, com programacao voltada para filmes
brasileiros. Além disso, este ano, a instituicdo
realizou, junto com a Revista de CINEMA, o
programa "Encontro com Cineastas"”, que
promoveu a exibicdo de filmes com a
participacéo de seus diretores, nas bibliotecas
publicas municipais de S&o Paulo,
especialmente, nas periferias da cidade. Foi
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possivel levar cineastas como Tata Amaral,
Beto Brant, Jeferson De e Caru Alves de
Souza, que dialogaram com os estudantes logo
apos a exibicdo de seus filmes. Para o Fundo
Setorial do Audiovisual e o ProAC, os
produtos audiovisuais devem ter estratégia de
difusdo e contrapartida social desde a fase de
projeto, o que obriga os produtores a pensarem
nessa questdo desde o inicio.

"Os agentes da cadeia Audiovisual podem
usar todo esse potencial se debrucando sobre
a difusdo da obra que estédo produzindo e como
realiza-la desde a fase do projeto: incorporar a
guestédo da distribuicdo e do alcance de publico
no préprio processo de producdo, pensar a
obra um pouco mais em funcao disso, garantir
gue mais adiante, quando finalizada, ja possa
contar um com caminho, uma estratégia, e que
ndo esteja tdo engessada nos caminhos
tradicionais do mercado", sugere Livia.

Acdes que levam os filmes até a sua plateia

A Taturana promove circuitos de difuséo de
filmes cujas exibicdes sdo seguidas de
atividades e rodas de conversa com
especialistas, sobre temas relevantes
abordados pela obra, ou com a equipe do filme,
gue muitas vezes fala sobre os processos de
producao e trabalho nesse meio. S&o sessbes
gratuitas e abertas ao publico, que no conjunto
tém como objetivo democratizar o acesso ao
cinema brasileiro e, ao mesmo tempo, formar
publico pelo trabalho mais qualitativo de se
discutir o material e inseri-lo em ambientes
onde ele faz mais sentido. "Acreditamos que
gerar essa relacdo qualitativa faz com que o
filme permanecga vivo, que as pessoas se
apropriem dele e se tornem o que chamamos
de 'embaixadores' de uma obra: pessoas que
se engajam em capilarizar o alcance de um
filme por interesse territorial e/ou de sua area
de atuacao”, explica Livia.

Revista de Cinema/ - Noticias, quinta-feira, 10 de

~ dezembro de 2015
AGENCIA NACIONAL DO CINEMA, ANCINE,
ROSANA ALCANTARA, AUDIOVISUAL, FUNDO

O aumento de poder aquisitivo das classes C e
D levou novos contingentes de consumidores
de cinema, mas concentrados em
entretenimento americano e comédias
brasileiras. Pouco ou quase nada se fez na
base: escolas. E o0 que aponta o roteirista e
diretor de cinema Luiz Bolognesi. "Ali, € preciso
alfabetizar novos consumidores de cinema para
narrativas heterogéneas, diferentes linguagens
e cinema de reflexdo. Ai, avangcamos muito
pouco."

Desde 1996, ao lado da também cineasta Lais
Bodanzky, Bolognesi coordenou os projetos de
cinema itinerante e oficinas audiovisuais Cine
Mambembe e Cine Tela Brasil, promovendo o
encontro entre cinema e educacdo em
comunidades de baixa renda. Embora no
ambito da Ancine haja um amplo debate sobre
o tema, Bolognesi acredita que faltam politicas
publicas audiovisuais em educacao: formagédo
de professores, disponibilizacdo de conteudos
e mesmo cursos de ensino médio com viés de
capacitagdo. "O Audiovisual é o principal meio
de comunicacgéo do planeta, predominante em
todas as telas e formatos. Como é possivel que
esta matéria fundamental fique completamente
fora da escola? A discussdo estd muita
circunscrita ao viés do mercado. E pouco",
alerta.

Para Luciana, falta tratar de questdes
efetivamente culturais ao se debater cinema.
"Formar um publico ndo passa somente pelo
namero de pessoas que pagam para assistir a
uma obra, mas naquelas que vao sentir que
suas vidas se transformaram ao ver essas
obras. Em quantos filmes recentes podemos
identificar isso? Quantos conseguiram provocar
reflexdes como 'Que Horas Ela Volta'? Esse é
um tema que me preocupa muito. Se a légica
for s6 a da renda, estamos todos fadados ao
fracasso.”
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