chcine)

Agétncia Macional
do Cinema

O Estado de S&o Paul o/SP - Sonia Racy, segunda-feira, 9

de novembro de 2015
ANCINE, MANOEL RANGEL, MERCADO
AUDIOVISUAL, LEI DO AUDIOVISUAL,

"O audiovisual brasileiro ja ndo depende
SO dos incentivos fiscais

C2| Caderno 2 | scanox s so voweno e x ‘0 ESTADO D S. PAILO.
DIRETO DA FONTE
SONIA RACY

Py — S ——

I Manoel Rangel

‘O audiovisual brasileiro ja nao
depende s6 dos incentivos fiscais’

Presidente da Ancine vé o setor como resistente a crises, defende a regulacio do
video por demanda e quer que o Pais seja ‘um grande centro produtor de contetidos’

Manoel Rangel, presidente da Ancine, vé o
setor como resistente a crises, defende a
regulacdo do video por demanda e quer que o
Pais seja ‘um grande centro produtor de
conteudos’

SONIA RACY

No momento em que a crise econémica vai
fazendo estragos por toda parte, o diretor-
presidente da Ancine, Manoel Rangel, se
mostra confiante: ele ndo acredita que o setor
de Audiovisual possa sofrer algum impacto por
causa da paralisia geral. A explicacdo é simples:
0 mercado desse setor ja ndo é mais

dependente, apenas, do incentivo fiscal. “A
politica publica que desenvolvemos tem um
painel de ferramentas de investimento dos mais
completos do mundo”, afirma. E esse painel da
a agéncia “condi¢bes de lidar com as
sazonalidades e dificuldades temporarias de um
ou outro parceiro da indUstria Audiovisual”.

A frente do setor desde 2006, o cineasta foi
responsavel por importantes mudancgas — por
exemplo, a introducéo da Lei da TV Paga (lei
12.485), que estabeleceu, entre outras, as cotas
de conteudo brasileiro nos canais por
assinatura. O cineasta conversou com a reporter
Marilia Neustein sobre os impactos dessa lei e
0s novos desafios daqui por diante — um deles,
o de regular os sistemas de streaming (como o
Netflix) e o de video por demanda. Abaixo os
melhores trechos da entrevista a coluna —
cedida na Cinemateca, durante a Mostra de
Cinema de Séo Paulo.

Na sua visdo como esta hoje o Audiovisual
brasileiro?

Nés vivemos um bom momento. O mercado
segue crescendo, temos vendido mais
ingressos, temos o parque exibidor mais
moderno de toda a histéria do Pais. O mercado
de televisdo por assinatura chegou a
aproximadamente 20 milhdes de assinantes.
Fizemos um forte investimento na digitalizacao e
hoje o Brasil tem nesse momento
aproximadamente 90% das suas salas de
cinema digitalizadas. Nao é pouco, se vocé
pensar que esse processo s6 comegou para
valer no ano passado.

Quais as razdes pelas quais se chegou a esse
momento?
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De um lado, o talento dos nossos realizadores,
profissionais e empreendedores. De outro, o
fato de que nos ultimos 15 anos mais
brasileiros tiveram acesso aos bens de
consumo e, com isso, surgiu uma exigéncia por
mais bens e servicos culturais, e o cinema e o
Audiovisual foram beneficiados. Um terceiro
aspecto € a politica publica de cinema e de
Audiovisual que estruturamos.

Qual foi a estratégia para isso e como foi
desenvolvida?

Partimos do principio de que um pais com as
dimensdes do Brasil, e com a importancia que
ele tem na cena mundial, precisa ser capaz de
produzir sua propria imagem. O Brasil precisa
ser um grande centro produtor e programador
de conteudos audiovisuais. E os brasileiros
devem ter acesso a essas obras. Eis as
principais razfes pelas quais acredito que,
mesmo sendo este um ano de crise econémica,
o0 setor vai seguir crescendo.

Ja que falou da crise, as estatais tém tido um
papel importante no Audiovisual. A crise da
Petrobras ir4 impactar nisso?

Para a cultura e o Audiovisual, a Petrobras
sempre teve uma importancia extraordinaria,
porque foi uma das primeiras a apostar,
guando surgiu a Lei do Audiovisual. E foi
crucial em uma época em que sO existia o
incentivo fiscal. E hoje ela ainda segue
investindo. Mas eu diria que a virtude da
politica publica atual, de cinema e de
Audiovisual, é que ela ja ndo é dependente
dos mecanismos de incentivo fiscal. Claro que
0 patrocinio de todas as empresas é muito
bem-vindo, é relevante e precisa ser mantido.
No entanto, nés ndo dependemos mais deles.
Repito: € muito importante o papel que a
Petrobrds desempenha e que seguira
desempenhando. Mas hoje a politica publica
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tem um painel de ferramentas de investimento
no setor Audiovisual dos mais completos do
mundo.

Que ferramentas séo essas?

NOs temos mecanismos de investimentos
vinculados as programadoras de televisao por
assinatura, as televisGes abertas, as
distribuidoras estrangeiras e brasileiras. Temos
além disso o Fundo Setorial do Audiovisual,
fundo privado, o mecanismo de patrocinio — e
de investimento — que permite a uma empresa
gue queira apostar numa pessoa fisica e que
gueira também ter alguma perspectiva de
retorno pode fazé-lo através de certificados de
investimento. E uma gama de ferramentas que
nos da condi¢cbes de lidar com as
sazonalidades e com a dificuldades
temporarias de um ou outro parceiro da
industria Audiovisual. Portanto, a resposta
simples é: ndo, o Mercado Audiovisual nédo
sofrerd o impacto da atual situacao.

Vocé falou sobre o acesso a salas de cinema.
No entanto, muitos filmes, como o da Anna
Muylaert (Que Horas Ela Volta?), néo
chegaram, inicialmente, a certas areas da
periferia. Como superar esse desafio?

A indastria Audiovisual esta formatada para
trabalhar com o filme produzido pela indistria
hegeménica. O que aconteceu com Que Horas
Ela Volta? foi isso. Na ocasido do seu
langcamento achou-se que era um filme para
circular apenas em um circuito restrito, de
maior poder aquisitivo, cinema de arte. O que
eu acho que escapou aos programadores foi
gue o Brasil mudou. O que esta no filme da
Anna Muylaert é uma fotografia dessa
mudanca. E isso significa que ha, sim, um
interesse do publico por todos os filmes
brasileiros, em particular por esse tipo. E a
prova disso € que o filme ja foi visto por mais
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de 450 mil espectadores.

Como vocé avalia os resultados da Lei da TV
Paga?

A Lei da TV paga representa uma
transformacdo profunda do Mercado
Audiovisual brasileiro. Primeiro, porque criou
uma enorme demanda pelos filmes e obras
seriadas de televisdo nacionais. Essa demanda
€ muito boa, logicamente, para o Mercado
Audiovisual e para os profissionais que atuam
no setor. Além disso, a lei removeu obstaculos
ao crescimento desse servigco no Brasil.

Quais obstaculos, e de que maneira isso foi
conseguido?

A TV paga tem praticamente 20 milhdes de
assinantes hoje. Isso representa um terco dos
domicilios com televisdo no Brasil. Significa 70
milhdes de brasileiros atendidos por esse tipo
de servico. E uma conquista enorme porque é
lazer, é cultura, é acesso. Além disso, a banda
larga vai junto com esse crescimento — e o
Brasil vai sendo conectado. A Lei da TV paga
representa essa transformagédo e instalou um
dinamismo no mercado, que serd sentido
durante muitos anos.

E, nesse contexto, como fica, por exemplo, a
entrada dos servicos de streaming como o
Netflix e o video por demanda?

O Brasil tem uma tradicdo de mais de 60 anos
de regulacdo do Audiovisual. A televiséo
aberta tem suas regras. Por exemplo, s
empresas brasileiras podem ser proprietarias
de canais de televisao, deve haver prioridade
para o conteudo cultural e educativo, ha limites
para a exibicdo de publicidade. A TV Paga
também tem suas regras. O que nds estamos
propondo é o mesmo para o servigo de video
por demanda — tanto o servico de video que se
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realiza via internet quanto aquele que chega na
casa do cidadado junto com o pacote de
televisdo por assinatura — que se instalou e se
desenvolveu nos ultimos 4 ou 5 anos no Pais.
Para seguir crescendo é preciso ter seguranga
juridica.

Jéa existe essa seguranca?

Nao ha seguranca juridica hoje para os
provedores de video por demanda. Ai tem
guem diga que ndo deveria pagar nenhum
imposto. Mas como assim? Se toda atividade
econdmica desenvolvida no Brasil paga
imposto, por que é que uma determinada
atividade néo deveria pagar? Entdo, os
provedores precisam também estar atentos aos
principios que a sociedade brasileira fixou para
0S outros servi¢os audiovisuais.

Muitos produtores e cineastas independentes
criticam o incentivo publico dado a filmes como
as comeédias, cujas as bilheterias séo
numerosas.

A Ancine néo diz quais filmes ou obras devem
ser produzidos. N&o olha a cb6r, a linguagem, a
estética, o tema, a narrativa, a abordagem, nédo
olha o género. A nossa questdo, ao construir a
politica e fazer o apoio ao setor é saber se o
interessado tem projetos consistentes, se esta
utilizando apenas o recurso necessario pra que
essas obras sejam feitas e nada mais do que
isso. Se vocé fez uma boa aplicacdo desses
recursos e se essa obra tem como chegar a
sociedade. O Brasil precisa de uma
cinematografia diversa. E é uma tradicdo
brasileira a narrativa cémica. Ela também
precisa de estimulo publico para acontecer. E
algumas dessas comédias, como, por exemplo,
De Pernas Pro Ar, devolveu todo o dinheiro que
foi investido pelo Fundo Setorial.

Mais ndo poderia haver mais contrapartidas?
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Exibicdes nas periferias, ou gratuitas em
lugares publicos?

Um dos nossos grandes esforcos é buscar os
Estados e os municipios para serem parceiros
da politica de Audiovisual e para construir
politicas de Audiovisual locais. Nesse sentido,
h& que haver uma divisdo de tarefas. Entendo
gue ao governo federal cabe regular o mercado
e estimular o desenvolvimento dos projetos e
da atividade Audiovisual. E de outro lado, é
preciso que o Estado cuide da salde e do
equilibrio desse mercado. Outros entes
publicos estaduais e municipais tém que
contribuir também na producdo, mas acho que
o foco principal de agdo dos municipios deveria
ser a difuséo e a circulacdo das obras.

Como lidar com a diminuicdo do orcamento de
eventos importantes como a Mostra de S&ao
Paulo e o Festival de Cinema de Brasilia?

Entendo que tudo que se faz na vida — e é
também assim na gestdo publica — é preciso
fazer com entusiasmo, determinacédo e
paciéncia. Ou seja, a gente ndo se deve deixar
guebrar pelos ventos ou tempestades do
cotidiano, mas, sobretudo, trabalhar com
otimismo. E o que a Renata de Almeida fez e
faz — s6 pra dar um exemplo — com a Mostra
Internacional de Cinema, evento que ja se
transformou em um patriménio da cidade de
S&o Paulo e que assim é reconhecido pelo
povo. E o que o governo do Distrito Federal faz
com o Festival de Cinema de Brasilia, € o que
a Walquiria Barbosa, a Vilma Lustosa e a Hilda
Santiago fazem também com o Festival de
Cinema do Rio. E é o que fazem 0s nossos
produtores de Audiovisual.
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