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Novo Horizonte a Producgéo Independente de TV

O mercado da producédo independente de TV prepara-se para dar um
expressivo salto quantitativo (e qualitativo) no Brasil, a partir da publicacéo
recente da Instrucdo Normativa N° 100, que regulamenta a Lei 12.485/11. Em
linhas gerais, esta Lei constitui-se como o primeiro marco regulatério
convergente do setor audiovisual, e sua regulamentacdo representa um
momento histoérico de grande importancia para a producao independente.

Ao dispor sobre principios constitucionais referentes a competitividade, direitos
de acesso, e estimulo ao desenvolvimento do setor audiovisual, o novo
instrumento normativo ja arrecadou até o momento mais de 800 milhfes de
reais em contribuicbes provenientes das empresas de telefonia, sendo que a
metade desta quantia devera ser investida na producédo ainda em 2012, via
Fundo Setorial do Audiovisual. Vale lembrar que estes recursos somam-se aos
205 milhdes de reais ja disponiveis para investimento pelo FSA. Neste sentido,
cabe uma reflexdo ndo s6 sobre as formas de destinacdo do montante
expressivo de recursos, como também sobre as caracteristicas do mercado
para onde sera direcionada boa parte das novas produc¢des viabilizadas, ou
seja, as TVs.

Primeiramente, é preciso ressaltar que a Lei 12.485/11 surge num contexto
onde historicamente ndo houve uma legislacdo que protegesse e garantisse a
veiculacdo de producédo independente na TV, ao contrario de outros paises,
como o0s Estados Unidos. Assim, os canais consolidaram dinamicas de
funcionamento vertical a partir da producao de seu proprio contetudo, dispondo
de espaco reduzido e visivelmente restrito para a producéo independente (em
2010, por exemplo, foram exibidas 6.613 obras estrangeiras na TV paga e
1.482 obras brasileiras, sendo que apenas o Canal Brasil exibiu 1.400 obras,
segundo dados da ANCINE).

As poucas producdes independentes veiculadas na TV paga e aberta resultam,
na maior parte das vezes, da utilizacdo de mecanismos de incentivo que foram
criados com o objetivo de estimular uma aproximacdo entre a producao
independente e os canais de TV, tais como o Art. 39 da MP 2.228-1/01 e o Atrt.
3°A da Lei do Audiovisual. Além destes mecanismos de fomento indireto,
existem também outras maneiras de viabilizar a producdo de contetdos
independentes para TV, tais como a coproducao internacional, quando um ou
mais paises se unem em prol da producdo de uma mesma obra. Existem



acordos oficiais que garantem a binacionalidade destas producdes, porém
apenas os acordos firmados com Chile, Canada, Alemanha e India, além do
acordo multilateral latino-americano, contemplam o mercado de TV.

A partir da regulamentagdo da Lei 12.485/11, havera ndo s6 o estimulo a
coproducao entre os independentes e os canais, como também a garantia de
exibicdo de conteudo brasileiro e independente no horario nobre. A criagdo de
cotas de conteudo e de canais brasileiros nos pacotes das programadoras,
aliada ao crescimento da producdo, favorecera, significativamente, o
desenvolvimento do setor audiovisual de uma ponta a outra da cadeia
produtiva, posicionando o Brasil como uma grande poténcia neste setor.

Do ponto de vista do consumidor, o mercado de operagdo de TV paga,
finalmente, sinaliza o abandono de um periodo de estagnacao, caracterizado
pelo baixo niumero de assinaturas existentes no pais. Até o final de 2009, a
expansdo dos servicos de comunicacdo eletrbnica de massa se mostrava
insuficiente, considerando que o conjunto de assinantes representava apenas
12,7% dos domicilios com TV no pais, um indice considerado baixo se
comparado aos padrbes mundiais. Na Colombia, por exemplo, 72% dos
domicilios possuiam TV por assinatura em 2009, e na Argentina este
percentual chegava a 77%, conforme um estudo realizado pela ANCINE.

Ainda que o ano de 2011 tenha registrado um crescimento de 30,4% nas
assinaturas de TV paga em relacdo a 2010, segundo dados da ANATEL,
existem hoje cerca de 14 milhdes de assinaturas no pais. As perspectivas
trazidas pela nova Lei apontam um cenério promissor, principalmente, para o0s
consumidores da classe C, uma vez que o preco das assinaturas tende a
reduzir com a entrada das empresas de telefonia neste setor, aumentando a
competitividade e democratizando o acesso ao servico de TV por assinatura.

Diante destas mudancas, o contedado audiovisual conquistara mais espacos,
criando uma demanda expressiva por novas producdes, como jamais houve na
histéria da producdo independente de TV. O grande desafio, neste novo
cenario, sera preparar o produtor para suprir a demanda, tanto em termos de
guantidade quanto de qualidade.

E neste contexto que se torna cada vez mais importante tanto a capacitagéo
criativa, voltada para a formacéo de roteiristas, quanto a qualificacdo técnica e
empresarial, que especialize o produtor do ponto de vista da gestdo do projeto
e do negdcio audiovisual, fortalecendo a figura do “produtor-empreendedor”.

O momento € de comemoracgdo, mas também de grandes expectativas. Nos
altimos anos, a producado independente de TV ganhou novos mecanismos de
incentivo, se internacionalizou, conquistou audiéncias e alcangou um nivel de
profissionalismo jamais visto na historia da industria audiovisual brasileira.

Com a aprovacgao da Lei 12.485/11, o Plano Nacional de Banda Larga, a TV
Digital e os eventos Olimpiadas e Copa do Mundo, presenciaremos em breve
um crescimento ainda mais expressivo desse mercado. Ainda ha muito a ser
construido, por isso, é fundamental relacionar a busca da qualidade técnica e



artistica as iniciativas de capacitacdo que preparam o produtor para atuar neste
importante setor, que tanto contribui para o crescimento econémico, cultural e
social do pais.
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