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Do Brasi| parao mundo

No inicio deste ano, foi destaque na imprensa
brasileira o sucesso que o filme "Que Horas Ela
Volta?", de Anna Muylaert, conquistava
internacionalmente, com prémios nos festivais
de cinema de Sundance e Berlim. Produzido
pela Gullane e a Africa Filmes, o longa entrou
em uma estratégia de internacionalizacédo ja
tradicional na Gullane. "Cinema é um produto
gue custa muito dinheiro para ser feito para um
s0 pais", afirma o sdcio e diretor da produtora,
Fabiano Gullane.

A Gullane ja teve coprodug¢des com lItalia, China
e Japéo, Portugal, Alemanha e Franca. Ja
participou de 12 selec¢fes internacionais,
incluindo Cannes, Veneza e Berlim. Em
Sundance, "Que Horas Ela Volta?" esteve em
uma selecdo com cerca de quatro mil filmes. O
sucesso pode ser atribuido a conjuncéo de dois
fatores: uma conquista gradual da produtora,
gue ano a ano foi conhecendo mais pessoas e
articulando mais negdcios, e um planejamento
estratégico para que o filme fosse bem recebido.

Estratégias para langamentos internacionais

"N&o existe relacédo de articulagcdo que garanta
um filme que nédo funciona", afirma Gullane. A
diretora de "Que Horas Ela Volta?" participou de
workshops e seminérios sobre roteiro ainda
enquanto escrevia. A equipe também participou
do Carte Blanche, programa do Festival de
Locarno, antes de finalizar o filme. "Agentes de
venda e representantes de festivais
conversaram muito com a Anna sobre o que
acharam, o que mudariam, as suas previsdes de
interesse. Ali, ja sentimos como poderiamos
trilhar um caminho internacional”, conta o
produtor.

Para Gullane, o programa Cinema do Brasil, as

linhas de apoio da Ancine e os acordos
bilaterais de coproducao tém sido fundamentais
para a colocacdo dos filmes brasileiros no
mercado estrangeiro. "Também é importante a
chegada da Spcine, com uma preocupacéo e
um foco em ajudar na internacionalizacdo do
nosso cinema."

A estratégia de pensar o mercado internacional,
antes de langar um filme em seu pais de origem,
€ comum em qualquer lugar do mundo, explica
Eduardo Raccah, coordenador de
internacionalizagdo da Spcine. "A regra é: filme
bom né&o estreia em casa, estreia em Cannes,
em Berlim, em Locarno, em Toronto. Como o
cinema brasileiro hoje tem qualidade melhor, os
produtores estdo arriscando mais esse
caminho", diz. Sem contar que, quando se
ganha um prémio internacional, a midia gerada
tem um valor que dificilmente uma produtora
conseguiria pagar.

Spcine cria programa de internacionalizacao

O programa de internacionalizacdo da Spcine
tem duas miss@es principais. A primeira é fazer
com que o mercado internacional veja Sao
Paulo ndo s6 como um dos maiores
consumidores de cinema do mundo, mas
também como produtor. A segunda é conseguir
com que o produto Audiovisual paulista viaje
mais.

Eduardo Raccah, coordenador de
internacionalizacdo da Spcine: "filme bom
estreia primeiro no mercado externo"

Uma das acfes nesse sentido € a estruturacao
de uma film commission com as tarefas de
receber o produtor Audiovisual estrangeiro de
maneira mais adequada, buscar mais
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investimentos e pensar em editais especificos
de coproducdo. A outra é dar ao produtor
paulista uma experiéncia internacional. Para
Raccah, o cinema brasileiro s6 vai viajar mais
guando entender que, para isso, deve ter
parceiros europeus desde a sua fase de
criacdo e producdo. "A gente precisa dar a
experiéncia necessaria para o produtor
brasileiro saber acessar esses distribuidores e
coprodutores”, afirma.

A Spcine ja tem alguns acordos estabelecidos,
como o fundo de desenvolvimento para
coproducéo de conteudo digital com o Canadg;
a parceria com a Roma Lazio Film
Commission; e a criacdo de um fundo com a
China, para desenvolvimento de
Documentéarios. Além disso, a empresa
também negocia com Argentina e México para
que filmes de pequeno porte sejam distribuidos
nesses paises, e pleiteia a criacdo de um
catalogo de projetos. Uma das intencdes € que
os produtores paulistas consigam ter mais
acesso aos laboratdrios de formacédo de
festivais internacionais.

"O mercado mundial é assustadoramente
pequeno para filmes ndo falados em inglés.
Aqui, ndo faltam boas histérias, ndo falta
qualidade na producao, o que falta é conquistar
parceiros internacionais certos", defende
Raccabh.

Por Ménica Herculano
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