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Ancine langa campanha publicitaria para incentivar consumo de
producao nacional

A Ancine langou nesta semana a campanha publicitaria “Audiovisual brasileiro. Grande como o
Brasil”, estrelada pelos atores Patricia Pillar, Caud Reymond, Matheus Nachtergaele e Deborah
Secco. Principal pega da campanha, um filme de 60 segundos mostra os atores conversando nos
bastidores de um set de filmagem sobre 0 momento da produgéo audiovisual no pais. A
campanha é a primeira criada pela DM9 Rio apds vencer licitagdo pela conta da agéncia
reguladora em 2013, e contou com investimento total de R$ 12 milhdes.

Com insergdes nas TVs aberta e por assinatura e salas de cinema, anuncios na midia impressa,
spots para radio, veiculagdo em monitores digitais de dnibus e a¢des de divulgagéo na internet e
nas redes sociais, a Ancine pretende incentivar o consumo dos conteudos audiovisuais
brasileiros. Todas as pegas terminam com a frase “assista, recomende, valorize o que é seu”.

Dirigido por Clovis Mello, o comercial tem versdes de 60, 30 e 15 segundos que serdo exibidas
até o dia 25 deste més na TV aberta e até dia 31 na TV paga. Nas salas de cinemas, o video
institucional sera veiculado em 19 estados brasileiros no periodo entre os dias 18 e 31 de
dezembro.

As pecas para midia impressa e para radio trazem depoimentos dos artistas sobre a realizagéao
profissional de cada um através do cinema e da TV.

Logotipo

Aproveitando o langamento da campanha, a Ancine apresentou seu novo logotipo. Segundo
comunicado da agéncia, a mudanga tem o objetivo de refletir o novo momento da produgéo
audiovisual, disponivel em um nimero cada vez mais diverso de telas.
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